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DLACZEGO TV PHARMA?

TV Pharma to jedyna sie no nikow digital signage w rodowisku healthcare , sigajce

swoim zasi giem nawet 3 min kontaktow miesi cznie. Jako jedyne mediu m na polskim
rynku stanowi unikalny kana komunikacji z pacjentem i personelem medycznym, ktory
daje mo liwo skierowania oferty bezpo rednio do jej adresata - W momencie, gdy

pacjent rzeczywi cie szuka informacji.

3 min kontaktéw miesi cznie



WIDOCZNO | ATRAKCYJNO NO NIKOW

No niki rozmieszczone s w strategicznych punktach placowek, a pla
komercyjne wy wietlane s w sposob ci gy przez cay dzie , ktore
precyzyjnie dopasowany kontent. redni czas oczekiwania na wizyt t
odbiorca mo e wi c spokojne zapozna si prezentowan ofert pr

1% 68%> 70%

pacjentéw zwraca uwag pacjentow ocenia pacjentéw uwa a,
na ekrany multimedialne reklamy na terenie e reklama na terenie
i ledzi wy wietlane przychodni, jako atrakcyjne przychodni wzbudza
na nich tre ci. ich zaufanie

nsze
uatrakcyjnia

0 10-15 minut,
oduktow i us ug.

52%

pacjentow szuka
dodatkowych informaciji,
na temat reklamowanego
w przychodni produktu



| PROFIL ODBIORCY

Ekrany w placowkach medycznych s jedyn | F =
form komunikacji z pacjentem — ktory jest -
ci le skoncentrowany na zdrowiu swoim, '
swojej rodziny | podopiecznych. Bez w tpienia
jest to doskona e miejsce na dzia ania
prowadzone w ramach marketingu
farmaceutycznego, ale i nie tylko. 1
W poczekalniach spotykaj si przedstawiciele 17% 21301t
ré nych profesji, ktorych zainteresowania nie |
koncentruj si wy cznie woké zdrowia. ya e
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25% 41-50 lat
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RODZAJE SPOTOW REKLAMOWYCH

‘Kada kreacja tworzona jest z my | o specyfice promowanego prod uktu,

tak by kampania osi ga a maksymaln efektywno . W zale n o ci od oczekiwa Klienta
oraz rodzaju kampanii reklamowej, oferujemy trzy rodzaje spotow reklamowych:

KLASYCZNY SPOT SPOT PROMOCYJINY ROTACJE DWOCH/TRZECH
PROMOCYJNY ROZBUDOWANY O PLANSZE KONTENTOWE SPOTOW W P TLI REKLAMOWEJ
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KAMPANIE REKLAMOWE DLA RYNKU NIERUCHOMO ClI




ZAPRASZAMY DO WSPO PRACY

+48 (22) 379 64 70
office@be- media.com.pl

be -media.com.pl
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